
西安理工大学关于开展2026年高校毕业生就业典型宣传季活动的通知

各学院：
[bookmark: heading_0][bookmark: _GoBack]为深入贯彻党中央、国务院关于高校毕业生就业工作决策部署，严格落实《教育部办公厅 国家广播电视总局办公厅关于开展2026年高校毕业生就业典型宣传季活动的通知》精神，按照陕西省教育厅《关于开展2026年高校毕业生就业典型宣传季活动的通知》工作安排，充分挖掘我校毕业生就业先进典型，总结推广就业工作特色举措，推动人才链与产业链精准对接，引导毕业生树立科学就业观、积极投身基层与产业一线，全面提升我校毕业生就业宣传工作质效，结合学校实际，现就组织开展我校2026年高校毕业生就业典型宣传季活动通知如下：
一、总体工作目标
紧扣立德树人根本任务，依托“四个一”系列宣传教育活动，挖掘我校扎根产业一线、基层服务、西部计划、职业规划大赛等优秀毕业生典型事迹；梳理我校微专业建设、宏志助航、职业能力培训等促就业特色工作做法；聚焦区域重点产业、新兴业态人才需求，搭建校企就业宣传桥梁。通过多元融媒体宣传载体，讲好我校青年学子就业成长故事，拓宽毕业生职业发展视野，引导在校生科学规划职业生涯，全力推动学校毕业生高质量充分就业。
[bookmark: heading_1]二、活动开展时间与参与范围
[bookmark: heading_2]2026年7月—9月，面向在校教职工和在校学生开展。
三、活动内容
结合各学院实际，以师生喜闻乐见的方式，策划组织开展一系列微视频征集、一系列公益广告征集、一系列就业调研采风和一系列融媒体直播等“四个一”系列就业宣传教育活动，宣传引导高校毕业生认真做好职业规划，积极主动就业，投身产业一线和基层事业。深入挖掘高校就业工作的优秀做法，促进高质量就业。
（一）“职业规划故事汇”微视频征集。聚焦高校毕业生职业规划全过程，通过镜头展现精准定位、科学规划、实践成长的完整路径，重点挖掘全国大学生职业规划大赛选手、大学生志愿服务西部计划志愿者、“高校毕业生基层就业卓越奖学（教）金”获得者等毕业生代表的职业规划故事，以生动叙事呈现生涯规划对就业的价值引领，引导学生想就业，帮助学生能就业、就好业。
（二）“促进就业有妙招”公益广告征集。围绕就业工作创新实践，结合特色“微专业”“职业能力培训课程”（“双千”计划）和“宏志助航计划”实施等，创作一批创新性、实效性、示范性强的视频类、动画类、平面海报类作品，推动互学互鉴、提质增效，以精准化服务破解就业难题，助力毕业生实现高质量充分就业。
（三）“育才兴城新实践”就业调研采风。聚焦加强产业和就业协同，立足人才链与产业链精准对接，以人才供需匹配为指引，深入调研高校毕业生职业发展路径与高校创新育人实践，系统梳理各地政策与重点产业资源；鼓励对新职业领域开展专项调研，关注新兴业态催生的职业形态变革，分析新职业人才供需状况及成长规律。
（四）“就业‘职’播正当时”融媒体直播。活动聚焦区域供需对接活动和高校促就业活动，紧扣地方产业发展核心脉络，以地方产业需求为导向，生动展现区域产业发展优势与前景。在反映地方与高校促就业积极行动的同时，积极介绍地方主导产业、新兴产业发展动态及岗位需求，为毕业生提供更加广阔的就业视野。
四、活动安排
各学院要充分组织动员师生参与活动，按照政治意识强、思想立意深、艺术水准高、内容创意好，体现新时代文化繁荣图景和青年阳光积极向上的精神面貌要求，有组织地开展相关创作。我校择优推荐作品至省教育厅，省教育厅审核后推荐上报教育部。教育部将择优在全国高校思想政治工作网进行专题展播，优秀作品将向中央主流媒体相关节目推荐。
（1） 微视频和公益广告。各学院要组织师生创作微视频及各类公益广告（含视频、动画、平面海报）作品。每个学院至少报送2个作品，于9月4日前，将作品（作品要求见附件1）及推荐表（见附件2）发送至指定邮箱。
（2） 就业调研采风报告。就业调研采风鼓励各学院依托中国大学生在线校园网络通讯站、学生记者团等载体自主筛选相关就业素材，深入企业调研采风，加强产业和就业协同，可结合“小我融入大我”“三下乡”等大学生暑期社会实践活动，也可结合“辅导员赴地方开展就业调研”等活动，形成高质量调研报告。每个学院至少报送1个作品，于9月4日前，将作品发送至指定邮箱。
（3） 就业直播。各学院应积极支持全国广电新媒体联盟成员单位开展就业主题融媒体直播。
五、作品提交及展播
1.作品提交。各学院至少报送微视频、公益广告作品合计2个；同时报送1篇就业调研采风报告。按照要求于9月4日前完成报送。
2.展播及推荐。优秀作品在校内各平台持续展播；学校择优推荐优秀作品上报省教育厅，参与省级媒体、全国高校思政网专题展播，优质作品同步推送中央主流媒体。
六、工作要求
1.提高政治站位，压实工作责任。
各学院要将本次宣传季活动作为落实立德树人、推进毕业生就业工作的重要抓手，广泛发动学生、教师参与创作与调研。
2.突出校域特色，深挖典型素材。
结合我校学科专业优势、校企合作资源、基层就业育人成果，聚焦西部基层、乡村振兴、先进制造、新兴服务业等重点领域毕业生案例，融合西部就业创业政策宣讲、先进事迹分享，打造具有本校辨识度的宣传作品。
3.严守创作规范，保障作品原创。
	所有报送作品须为师生原创，严禁抄袭、搬运网络素材；作品不得出现商业广告、不当言论，画面、文案导向积极正向，展现新时代青年阳光向上精神风貌。

联系人：王佳
电话：029-82312535
邮箱：1285959877@qq.com

附件：
1.微视频、公益广告作品格式及报送要求
2.微视频、公益广告作品推荐表

附件1
微视频、公益广告作品格式及报送要求
一、作品格式要求
（一）微视频作品
视频类作品格式为MP4。横屏作品视频宽高比为16:9或4:3，竖屏作品视频宽高比9:20至9:16，单条作品时长不超过10分钟，适合手机端播放，画质清晰，声音清楚，标注字幕。
（二）公益广告作品
1.平面海报类
平面类作品格式为JPG，A3（297×420mm）规格，分辨率300dpi，提供RGB和CMYK两种色彩模式，单个文件不大于5MB。可以是单幅作品，也可以是系列作品；系列作品建议有一幅为作品综合展示效果图或展板。
2.视频类
视频类作品格式为MP4。横屏作品视频宽高比为16:9或4:3，竖屏作品视频宽高比9:20至9:16，单条作品时长15秒至60秒，适合手机端播放，画质清晰，不可出现创作者相关信息。
3.动画类
动画类作品格式为MOV或MP4，ProRes422或h.264编码，视频码率不低于6Mbps，分辨率不得低于1280×720（16:9）或960×720（4:3），音频码率不低于128Kbps。单条时长15秒至60秒。不可出现创作者相关信息。
二、作品报送要求
每部作品需附推荐表和作品简介（150字以内文字说明，简要介绍创意思路、主要内容、特色亮点等），AI创作作品应注明“AI辅助创作”。

附件2
微视频、公益广告作品推荐表
	作品名称
	
	微视频  公益广告

	团队信息（团队
不超过5人）
	姓名
	团队身份
	联系方式

	
	
	负责人
	

	
	
	成员
	

	
	
	成员
	

	
	
	成员
	

	
	
	成员
	

	所在院校
	
	指导教师
	

	联系电话
	
	电子邮箱
	

	声明
我承诺本作品原创性，不存在盗用或侵犯版权的情况。
我同意主办方依据推广宣传需要，将作品进行相关的网络展映、放映、展览、出版与发行，无需付稿酬。
我已如实填写了此表内容，对所填写内容负责，并完全承担相关法律责任。




签名：             日期：    年    月   日

	学校意见
	





                  （盖章）
                             年     月     日  




